Metodicky list pre ucitefov

Téma: Propagacia a marketing — ako
pripravit ucinnu reklamu pre rézne ciefové
skupiny

Ciel hodiny
Ziak vie navrhnut rézne marketingové pristupy pre vybrané cielové skupiny za ucelom zvysovania
povedomia o zdlohovom systéme na Slovensku.

Ziak si vnima potrebu zvySovania pozitivneho vnimania zélohového systému podla réznych cielovych
skupin.

Cielova skupina

Ziaci strednych $kol

Predmetovy kontext

- Slovensky jazyk a literatura

- Etickd vychova

- Medialna vychova

Di7ka trvania

90 minut

KliCoveé pojmy na hodine

Zalohovy systém, reklama, propagacia, argumentdacia, formy marketingu

Priebeh hodiny
- Ziak vysvetli o je reklama a aké su jej principy.
- Ziak popise zakladné znaky slovenského zalohového systému.

- Ziak analyzuje rozne cielové skupiny z hladiska ich hodnét, postojov, ndzorov, motivécii, kltic¢ovych
komunikacnych nastrojov a pod.

- Ziak spracuje argumentaéné ndstroje na podporu pozitivneho vnimania zilohového
systému/aktivnom zapojeni sa do zdlohového systému pre jednotlivé cielové skupiny.

- Ziak pripravi navrh reklamného spotu/reklamy na podporu pozitivneho vnimania zalohového
systému/aktivnom zapojeni sa do zalohového systému pre vybranu cielovd skupinu.

- Ziak zhodnoti vyber jazykovych prostriedkov a jazykového $tylu vo svojom reklamnom spote
s ohladom na vybranu cielovu skupinu.



1. Uvod (20 minut)
- Porozumenie pojmom reklama, reklamny spot, slogan, marketing.
- Porozumenie reklamnym principom.

- Diskusia o zdlohovom systéme.

Uloha pre Ziakov
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Pracujte samostatne. Pozrite si video alebo si vypocujte podcast so zakladnymi informdciami o pojmoch
reklama, reklamny spot, slogan a marketing.

Poznacte si vysvetlenia jednotlivych pojmov do pracovnych listov. Na zdklade poznamok sa dohodnite
na vytvoreni vlastnej definicie uvedenych pojmov.

Z videa identifikujte, aké su zakladné reklamné principy. Popiste si ich na spoloény poster alebo do
online zdielaného dokumentu ako podklad pre dalSiu pracu v nasledujucich ¢astiach hodiny.

Pozn. pre ucitela:

PoZiadajte Ziakov, aby pracovali s notebookmi alebo tabletmi. Ich tlohou je vytvorit si hned v Gvode
zdielany priestor — stibor, v ktorom budu mat uloZené video, texty so zakladnymi pojmami. V zdielanom
stbore si tiez vytvoria zdielany online textovy stubor, do ktorého budi postupne vpisovat jednotlivé
Ulohy. Odporuacame vyuzivat nastroje MS Office 365, ktoré su volne dostupné pre Skoly.

Uloha pre Ziakov:
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Pozrite si stranku www.slovenskozalohuje.sk a vyhladajte na nej reklamu, reklamné spoty a slogany

sliZiace na propagaciu zalohového systému. Diskutujte spolo¢ne o tom:
- pre koho je reklama zaujimava,
- ktoré skupiny obyvatelov mdze vhodne oslovit,
- ako reklama p6sobi na vas — aké z nej mate pocity, ¢im vas oslovila, ¢o by ste navrhovali zmenit,

- preco je dolezité propagovat zalohovy systém medzi roznymi cielovymi skupinami.


http://www.slovenskozalohuje.sk/

2. Hlavna ¢ast (50 minat):

- Ziak analyzuje rézne cielové skupiny z hladiska ich hodnét, postojov, ndzorov, motivdcii,
klucovych komunikacnych ndstrojov a pod.

- Ziak spracuje argumentacné ndstroje na podporu pozitivneho vnimania zdlohového
systému/aktivnom zapojeni sa do zdlohového systému pre jednotlivé cielové skupiny.

- Ziak pripravi ndvrh reklamného spotu/reklamy na podporu pozitivneho vnimania zdlohového
systému/aktivnom zapojeni sa do zdlohového systému pre vybranu cielovu skupinu.

Ulohy pre Ziakov
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Vytvorte 4 — 5 ¢lenné skupiny. Z pripravenych obalok si vyberte jednu. Najdete v nej jednu cielovu
skupinu. Do zdielaného suboru si napiste vasu cielovi skupinu a pokuste sa o nej zistit ¢o najviac.
Svoje zistenia si zapiSte v Strukture:

- Aké hodnoty, zaujmy a motivacie ma tato skupina?
- Aké komunikacné kanaly vyuziva (TV, socidlne siete, letdky, osobné stretnutia)?
- Aky typ argumentov by na tuto skupinu najlepsie posobil (logické, emociondlne, praktické)?

Predstavte svoju cielovu skupinu, zistenia o nej. Sustredte sa na to, aby ste pomenovali vychodiskové
body a vytvorili priestor na diskusiu o o komunikaénych kanaloch, cez ktoré skupina komunikuje, ¢o ju
motivuje k aktivite a aj o typoch argumentoch, ktoré su pre skupinu relevantné.

Pozn. pre ucitela:

Cielové skupiny mozu byt: studenti strednych a vysokych skol, seniori nad 55 rokov, rodiny s detmi,
aktivni obc¢ania a ekologicki aktivisti. MoZete zvoli aj iné cielové skupiny, pripadne navrhované cielové
skupiny obmenit.

Uloha pre Ziakov
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Po diskusii o svojej cielovej skupine premyslite, ako by mohla vyzerat reklama o zadlohovom systéme pre
Vasu cielovu skupinu. Spracujte navrh, ktory bude obsahovat:

- Zrozumitelné informdcie o zdlohovom systéme.

- Prisp6sobenie Stylu a tonu cielovej skupine.

- Putavé prvky, ako napriklad slogan, vyzva k akcii alebo vizualne napady.

Zamerajte sa na to, aby ste navrhli:



- Spravny spOsob oslovenia cielovej skupiny (vyber formy, hlavnej postavy/postavicky, pribehu
a pod.),

- Vhodny jazykovy styl (formdlny, neformalny, vtipny, vecny...)

- Motivdcia k zapojeniu sa.

Iyn

Navrh prezentujte pred skupinou spoluZiakov. Sustredte sa na to, aby ste zrozumitefne pomenovali, ¢o
a ako planujete zrealizovat.

Uloha pre Ziakov — préaca v skupinach kombinovana v $kole a doma
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Pokracujte v praci v skupinach. Vs ndvrh pretavte do realizdcie, vyuzivajte dostupné online nastroje,
napr. Canva, Adobe PRO, Powtoon alebo Animaker. Pracu zacnete v skole a pokradovat budete doma.
V pripade videi nezabudnite spracovat hlasové vstupy a vlastné vided, ktoré pripravite a upravite
v niektorom zo strihacich programov.

Vysledok budete prezentovat na spolo¢nom stretnuti.

Uloha pre Ziakov
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Predstavte realizacie svojich reklam. Ostatni Ziaci sledujte prezentéacie a hodnotte navrhované vystupy
podla toho:

- Coje nareklame o zalohovani G¢inné?
- Co by sa dalo vylepsit z pohladu zvy$ovania informovanosti o zdlohovom systéme?

- Zodpoveda vytvorend reklama cielovej skupine?

3. Zhrnutie a zaver (10 minut):

- Ziak zhodnoti vyber jazykovych prostriedkov a jazykového stylu vo svojom reklamnom spote s
ohladom na vybranu cielovu skupinu.

- Ziak reflektuje, ako méze ako jednotlivec prispiet k propagdcii zdlohového systému vo svojom okoli.



Reflexia

Zamyslite sa nad jednotlivymi navrhmi reklam azhodnotte, aky vyber jazykovych prostriedkov
a jazykovy styl ste vo svojom spote s ohladom na vybranu cielovu skupinu zvolili? Ktoré prostriedky su
totozné pre vietky alebo vacsinu spotov? Ktoré jazykové prostriedky sa javia efektivne pre vas, Ziakov
strednych $koél, ako vhodné z hladiska propagacie zalohového systému a motivacie k zalohovaniu?

Zhrnutie

Aj vo vasom okoli mézu byt ludia, ktori nie su presvedéeni a motivovani o zalohovani. Ako by ste vedeli
propagovat podla cielovej skupiny vo svojom okoli zalohovy systém?



